
WE ARE FSC 





VI ER ET UNIKT 
DEMOKRATISK  
FÆLLESSKAB 



VI REPRÆSENTERER 
MANGE FORSKELLIGE 
INTERESSER 



33% 
FORRETNING 

33% 
MILJØ 

VI ER 

33% 
SOCIALT 



VI ER IKEA & WWF 



VI ER SAMI & MASAI 



VI ER NORGE & NICARAGUA 



VI ARBEJDER FOR EN BEDRE VERDEN 
HVOR VI HAR LØST KLIMA PROBLEMET 



VI ARBEJDER FOR AT  
GØRE VERDEN TIL ET STED  
HVOR DER TAGES HENSYN TIL 
LOKALBEFOLKNINGEN 



VI ARBEJDER FOR AT  
GØRE VERDEN TIL ET STED 
HVOR TRUEDE ARTER OG  
NATURLIGE SKOVE FÅR PLADS 



VI ARBEJDER FOR  
FORESTS  
FOR ALL  
FOREVER 



40% 
ASPIRATIONALS 29% 

PRACTICALS 

22% 
ADVOCATES 

9% 
INDIFFERENTS 

VORES  
MÅLGRUPPE 

Forbrugere globalt 2016 



HVEM ER DE ? 
HVAD GØR DEM UNIKKE ? 



INFLUENCING  
THEIR PEERS 

90% 
”Jeg opfordrer andre til at købe 
produkter fra firmaer som er  
socialt- og miljø ansvarlige” 

GLADE 
FORBRUGERE 

93% 
“Shopping efter nye 
produkter interesserer mig” 

DE ER 
ANSVARLIGE 
FORBRUGERE 

95% 
”Jeg mener vi skal sænke forbruget 
for at sikre miljøet til kommende 
generationer” 



DE TROR 
PÅ BRANDS 

48% 

50% 

55% 

63% 

58% 

58% 

63% 

67% 

Global companies

Regeringer

Lokale virksomheder

NGOer

”Jeg stoler på at disse virksomheder 
agerer ud fra samfundets bedste 
interesser” 
 
Aspirationals vs. total respondenter 



DE BEKYMRER 
SIG OM 
VERDEN 

87% 

88% 

88% 

89% 

91% 

Terror

Overholdelse af
menneskelige rettigheder

Ekstrem fattigdom

Korruption

Forurening og miljø

Hvad er de værste problemer, 
vi kan blive mødt af ? 



 FORTÆL HVORDAN I BIDRAGER  
MED LØSNINGER! 



FOKUS PÅ FSC´S POSITIVE  
BUDSKAB GLOBALT 

Ny kampagneplatform med fokus på SDG´erne: 





UDGANGSPUNKT I 
MENNESKENE BAG FSC 



FOKUS MÅ FSC’S VÆRDIER – 
MINDRE PÅ AT ”BEVISE” FSC 



FINLAND 













GABON 



































NAMIBIA 



























PLATFORM OG MATERIALER 
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